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Zajedno do fondova EU

EDUKACIJA

DRUSTVENE MREZE KAO GLAVNI KOMUNIKACIJSKI KANAL

Pula, 31. sije€nja 2019. (od 10:00 do 16:00 sati)

Cilj edukacije "Drustvene mreze kao glavni komunikacijski kanal” jest da se objasni utjecaj
komunikacije u svakodnevnom zivotu putem mreza kao S$to su Facebook, Instagram i
YouTube. Glavni kanal iz razloga Sto statistika pokazuje da je komunikacija ovim kanalima
premasila vrijeme provedeno u prostorijama drustvenog karaktera kao Sto su kafi¢i i restorani.
Osvijestiti kako iskoristiti prednosti drustvenih mreza u poslovanju bez negativnih efekata te kako
doci do novih i postojecih kupaca ali i odrzavati tu digitalnu vezu. Edukacija je namijenjena svima
od pocetnika do strucnjaka bilo za upoznavanje s ovim mrezama ili za ponoviti osnove te upoznati
se s buduc¢noséu Sto nam drustvene mreZe nose s svojim konstantnim promjenama, izgleda,
komunikacije, algoritma. Raditi ¢emo na primjerima iz dobre prakse te na primjerima samih

polaznika.

@ Tala
ISTARSKA RAZVOJNA AGENCIA

»Projekt je sufinancirala Europska unija iz Europskog fonda za regionalni razvoj; Operativni
program Konkurentnost i kohezija 2014.-2020.”
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Sadrzaj

10:00 - 10:45  Uvodno predstavljanje predavaca -
kreativnost, dosadasnje iskustvo u
podrucju drustvenih mreza, rad sa

Startup-ovima; millenialsi

10:50 - 11:35  Digitalna i poslovna transformacija -

zasto transformacija?

11:35 - 12:15 Pauza

12:15-13:00  Digitalni marketing i oglasavanje -
osnovni pojmovi (Zasto? Kako? Tko?
Kada?)

13:05 - 13:50  Facebook, Instagram, Youtube, nove

mreze;

Medugeneracijske prepreke i izazovi

@ 179 FN
ISTARSKA RAZVOJNA AGENCIIA

»Projekt je sufinancirala Europska unija iz Europskog fonda za regionalni razvoj; Operativni
program Konkurentnost i kohezija 2014.-2020.”
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13:50 - 14:30 Pauza

14:30 - 15:15  Masta;

Ne-digitalni marketing - sto i kako te

zasto u digitalnom svijetu?;

Utjecaji i primjeri

15:20 - 16:00  Q&A - pitanja i odgovori

Informacije o predavacu:

Dejan Hren je digitalni kreativac / poduzetnik / magistar ekonomije koji se od 2002. godine bavi
digitalnim kanalima komunikacije i produbljivanju odnosa klijenata s potrosacima putem analiza
potraznje i navika potrosaca. Zadnjih 15 godina vodio je nekoliko marketinskih odjela noc¢nih
klubova nekoliko drzava te zadnjih 5 godina prebacuje i prilagodava steceno iskustvo na
ugostiteljstvo (ponajvise restorane) gdje se bavi stvaranjem sadrzZaja za promidzbu destinacije i

objekta. Fotograf i veliki ljubitelj gastronomije.

@ 179 FN
ISTARSKA RAZVOJNA AGENCIIA

»Projekt je sufinancirala Europska unija iz Europskog fonda za regionalni razvoj; Operativni
program Konkurentnost i kohezija 2014.-2020.”



